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curriculum        itae

...

> 2007/2009 :
   Directeur de Création Adjoint_ 15è Avenue
        adidas_ théâtralisation des adidas Stores
         Gaz de France_ animation des boutiques, MD
         Hyper U_ communication publi-promotionnelle...

    
> 2003/2007 :
   Concepteur Rédacteur Sr_ K Agency 360
         Butagaz_ communication opérationnelle
         Skoda_ communication opérationnelle
         Marionnaud_ programme de fidélité...

> 2001/2003 :
   Concepteur Rédacteur Jr_ Kenya
         The Phone House_ communication globale
         Pizza Hut_ communication globale
         Special K_ packaging, site web...

> 2000/2001 :
   Concepteur Rédacteur Jr_ Euro RSCG Works
         Canalplus.fr_ communication globale
         Réseau Citroën_ communication B to B
         Daunat_ communication B to B

> 2010/2012 :
   Freelance_ JWT/Euro RSCG/TBWA/Change/Raymond...
        Quick_ communication de crise
         Nokia_ animation promotionnelle
         SFR Pro_ communication B to B...

> 2012/2014 :
   Concepteur Rédacteur Sr_ Ailleurs Exactement
        Fly_ communication commerciale
         Maison de la Literie_ communication globale
         Ile de France_ communication institutionnelle...



...PUBLICITÉ • radios, affiches • 5àsec • objectif : présenter les services 5àsec comme un moyen simple et pas cher d’éviter le stress de la corvée de linge.

message radio + affiche offre chemises message radio + affiche offre repassage

https://www.youtube.com/watch?v=2pZMDreAvVA
https://www.youtube.com/watch?v=wk1yag22sTs


...COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE • films web • Ile de France • objectif : dédramatiser la communication sur la réduction des déchets.

https://www.youtube.com/watch?v=oXe-aQWRDdY
https://www.youtube.com/watch?v=xPWmw7Tb00Q
https://www.youtube.com/watch?v=XPnnzZzm1gw


...PUBLICITÉ • annonces presse • Sport FM • objectif : annoncer l'arrivée de Patrick Chêne sur l'antenne de Sport FM suite à son départ de France 2.

teasing révélation



...PUBLICITÉ • annonce presse • Ministère de la Santé • objectif : sensibiliser les fumeurs aux risques liés au tabagisme.



...PUBLICITÉ • annonce presse • Auto Plus • objectif : annoncer le lancement de la nouvelle formule du magazine en s’appuyant sur la signature bien connue du 
titre de presse et en soulignant le rôle des journalistes.



...PROMOTION • affiches • PAUL • objectif : créer un code identitaire fort pour l’enseigne, à la fois statutaire et connivent.

https://youtu.be/ZXgHzvhvQl8


...MARKETING DIRECT • enveloppe, lettre, dépliant, invitation • Skoda • objectif : lancer le nouveau ludospace Skoda en mettant en avant son habitabilité.



...PROMOTION • lancement du programme de fidélité • Aéroports de Paris • objectif : présenter le nouveau programme de fidélité et les avantages associés.

affiche générique affiches Privilèges

cartes de fidélité

jeu réalité augmentée + jeu mobile écran publicité réalité augmentée

corners SelFly



...PUBLICITÉ • film, presse, Facebook • Yelloh Village • objectif : présenter les camping Yelloh à travers la diversité des émotions que l’on peut y ressentir.

https://youtu.be/6x3j8TLDRKE
https://youtu.be/8Gv6Bi9Hd9Q


...PROMOTION • affiches, e-mailings, jeu Facebook • MACSF • objectif : inciter les nouveaux médecins à choisir la mutuelle MACSF.



...PROMOTION • appel-pack et web • Special K • objectif : événementialiser les packs ; développer la relation client grâce à un programme de coaching en ligne.

https://www.youtube.com/watch?v=A-NK9RL141Q


...PROMOTION • affiche, web, habillage pack • Tropicana • objectif :  promouvoir le partenariat vitalité entre Tropicana et Roland Garros.



...PROMOTION • affiches, presse, leaflet, PLV • Seat • objectif : réaffirmer le lien unique qui unit un automoboliste à sa SEAT.

affiches

leaflet

PLV



...PROMOTION • affiches, presse, dépliants, habillage magasin • HYPER U • objectif : donner un maximum d’impact au discours promotionnel.



...PROMOTION • affiches Soldes • Fly • objectif : augmenter le trafic en magasin tout en renforçant le positionnement design de l’enseigne.



...PROMOTION • opérations commerciales • Fly • objectif : augmenter le trafic en magasin tout en renforçant le positionnement design de l’enseigne.



...PROMOTION • campagne ouverture • Fly • objectif : annoncer l’ouverture d’un nouveau magasin et créer du trafic tout en renforçant le positionnement 
design de l’enseigne.

affiche 4x3 teasing

affiches abribus produit mailing

affiche abribus révélation



...DIGITAL• mini-site, Newsletters, panoramiques • Fly.

Newsletters produits Coup de coeur

panoramiques opération St Valentin

mini-site Noël



...
DIGITAL• site web • K agency • objectif : présenter l’agence de publicité K agency comme le meilleur remède contre le sentiment d’abandon ressenti par les 
annonceurs.

https://www.youtube.com/watch?v=sWsqfQs38Fo


...DIGITAL• application mobile • Maison de la Literie • objectif : créer et lancer une application
permettant à chacun d’optimiser la qualité de son sommeil : l’HUMEUROMÈTRE. 

affiche magasin

écrans d’humeur

CART COM

coussins



...DIGITAL• interstitiels mobile et habillages homepage • adidas • objectif : présenter les nouvelles chaussures adidas en illustrant le claim “all in or nothing”.



...
DIGITAL• posts Facebook • Oxford • objectif : animer la communauté des fans du concours Oxford Big Project en associant la marque à l’actu jeunes via 
des messages humoristiques.



...
DIGITAL• posts Facebook • Oxford • objectif : animer la communauté des fans du concours Oxford Big Project en associant la marque à l’actu jeunes via 
des messages humoristiques.



...STIM’ • dépliant • Butagaz • objectif : rebondir sur le ton décallé de la mascotte pour stimuler les vendeurs et booster les ventes.



...FID’ • enveloppes, lettres, dépliants, cartes • Marionnaud • objectif : utiliser le programme de fidélité pour souligner la relation de proximité qui unit
                                                                                                                                                                                                                                      la marque à ses clientes.



...PUBLICITÉ • publi-reportages • Quick • objectif : souligner le niveau d’exigence de Quick en matière de qualité et de propreté pour rassurer sa clientèle.



...RP • dossier de presse à la manière d’un journal intime • Casino • objectif : présenter les produits labellisés Casino à travers le quotidien mouvementé
                                                                                                                                                                                                       d'un personnage récurrent, Christelle Label.



ÉDITION • magazine interne • Veolia • objectif : présenter de façon claire l’évolution du modèle urbain à travers le monde et les enjeux de ce développement pour Veolia.



ÉDITION • newsletter interne • Vivescia • objectif : présenter aux
collaborateurs le projet de transformation du modèle économique du secteur agricole et sa progression.


